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BESIGN BY CALL- A

Hannover - Uberall ist es zu
finden, das Etikett oder Label als
Markenzeichen. &4m wichtigsten ist
ecg in der Bekleidungsindustrie.
Doch =ogar ein finnischer
Handyhersteller hat sich fiir ein
bestimmtes Modell, ein kleines
Etikett an sein Telefon geheftet. Eine Marke soll helfen, ein bestimmtes Produkt
wieder zu erkennen. Deshalb ist ein Markenzeichen oder Label genannt,
unverwechselbar und einzigartig. Das Label ist am Produkt angebracht, so dass
jeder gleich erkennen kann, welche Marke getragen oder wverwendet wird. Viele
Markenkaufer machten durch Marken nach Aulien zeigen, dass sie sich etwas
leisten konnen cder wellen. Sie zeigen, dass sie zu einer bestimmten Gruppe
gehoren. Diese Erkenntnis ist nicht neu.

Screenshot Shep und Seitenbeizpiele mit
dem Etikett von Design-by-Call

4, Disses Bild im GroBformat speichern

Das Etikett firs Netz

Doch im Zeitalter der virtuellen Welten und .zweiten Leben”, wird ein
Markenzeichen zunehmend auch im Internet wichtiger. Viele Geschafte werden
immer haufiger, auch von Markenherstellern, in z.5. .Second Life@" getatigt. Um
diese virtuelle Markenkauferschicht nicht aus den Augen zu verlieren, hatte ein
kleines Designunternehmen, eine pfiffige Idee. Unter dem Matto: . Micht kleckern
sondern klecksen”, haben die drei Powerfrauen Kerstin Szillus, Amina Runges und
Bettina Schneider ein Markenetikett fir Webseitendesign kre-iert. Am oberen
Rand aller Webseiten, die von .Design-by-Call®” liebevoll erstellt werden, kront
gin schmales Etikett die kinstlerische Arbeit. Ein Klick auf das Etikett fuhrt direkt
zum Shop der Designerin Il . Das Etikett ist komplett
farblich an die Webseite des Kaufers angepasst, sodass ez das Gezamtbild
optizch nicht stért sondern interezsanter gestaltet.
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Marken sind wieder gefragt

Eine alctuelle Markt-Media-Studie des Magazins

"Stern” (wWww.ms n.de) zeigt, dass die Zahl der =o genannten
Markenriiclleehrer zunehmen wird. "Die Kunden orientieren sich wieder haufiger
an starken Markennamen. Einerseits, weil sie mit ginstigen Produkten weniger
gute Erfahrungen gemacht haben oder andererseits, weil die Hersteller der
Markenartikel mit einem herausragenden Image punkten”. Beim Image setzt
~Design-by-Call&" an. Weltweit ist sofort zu erkennen: Dies ist eine
Webdesignarbeit von .Design-by-Call@". Dabei setzten die drei Frauen auf zwei
Bereiche. Es gibt sowohl die Kollektion von .der Stange” als auch die teure,
individuell gestaltete Webseitenvariante. Wem die Marke und das dazugehdrige
Etilzett ganz besenders wichtig sind, kann gegen einen Aufpreis, das Etikett in
grofieren Varianten dazubestellen oder in individuellem Design herstellen lassen.
Fur die Premiumbkunden gibt es das Etikett durchsichtig in Bronze, Silber und
Geld.

Ffiffige Idee voll im Trend

Bei wichtigen Produkten achtet der Kunde vor allem auf die Marke, nicht auf den
Preis. Etwa die Halfte der Deutschen passt auf diese Beschreibung des
Einkaufsverhaltens. Die emotionalen Faktoren spiclen dabei eine grofie Rolle.
Unter anderem wegen eines ansprechenden Designs oder einem starken Image
entscheiden sich Kunden fir Marken. Deshalk zahlen sich Investitionen in gin
gutes Markenprofil und in verlascliche Qualitat alse aus. Damit liegt

»Design-by-Call@” und deren pfiffige Idee voll im Trend und hat gute Chancen,

sich am Markt zu behaupten. (RmpR)
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~Design-by-Call@", Kerstin Szillus und Team:

Kerstin Szillus kommt aus Welfsburg. Aufgrund ihres Studienganges zur
zertifizierten Mediendesignerin, ist sie in der schanen Stadt Hannover ,.gelandet”
und hat sich auch geschaftlich in der Nahe niedergelassen. 2003 griindete sie, die
~Design-by-Call@Mediengestaltung™ und ist seit 2007 mit einem Shop im Internet
vertreten. ,Design-by-Call@" hat ein erstklassiges Team an freien Fachkraften
hinter =ich stehen, sodass sie von der Beratung dber Design bis hin zu cleverer
ermarktung und PR, alles aus einer Hand anbieten kann. Kerstin Szillus: Freie
Mediendesignerin und Geschaftsfihrerin {www.desi Il.d=), Amina Runge:
Freie Journalistin und Ideengeberin von .Design-by-Call@",
Bettina Schneider: Freie Kartographin (AD3-Dienstleistung) und bei .Design-by-
Call@" zustandig .fiirs Sachliche™.

Design-by-Call@
Mediengestaltung

Kerstin Szillus

Hochring 30 A

38440 Wolfsburg
Telefon:

Fax: 012 12 6 51 333 222
e-Mail: k
Gerichtsstand Wolfsburg
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